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"Mi-as fi dorit s am un astfel de ghid la inceput, sd beneficiez de aceste insighturi si
perspective valoroase. Practic, acest ebook iti salveaza ani buni de incercari si esecuri.
Daca esti la inceput, este ca un veritabil to-do list, clar si aplicat. lar daca simti ca te-ai
pierdut pe parcurs, te ajuta sa-ti regdasesti directia si sa intelegi daca te poti descurca
singur sau ai nevoie de sprijin.”

Margit J., receptionerd cu peste 20 de ani de experienta
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Branding si Pozitionare

Imbundtatirea continutului pe site

Dezvoltarea pachetelor

Campanii de reclama

Fidelizarea musafirilor
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Anexa 1 Brief foto pentru pensiune

Anexa 2 . Worksheet plan de campanii anuale
Anexa 3 Chestionar profil client ideal

Anexa 4 Checklist ,Site pregatit de rezervari”

Anexd 5 * Manual de brand
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Pensiune rustica cu rata
de ocupare de 66%

Tn sezonul 2025 pensiunea cu care colaborez a avut o rat3 de ocupare de 66%,
in conditiile in care rata medie de ocupare in zona este de 40%.

La cifrele rezultate si al satisfactia proprietarilor au contribuit mai multe
elemente:

« imbunatatirea site-ului cu imagini noi, de foarte buna calitate si continut
detaliat in ceea ce priveste prezentarea locurilor de cazare



« oferte variate care au targetat mai multe audiente interesate: familii cu 1-
2 copii, familii monoparentale, cupluri, familii cu animale de companie,
iubitorii de echitatie, iubitorii de hikinguri

 oferte pentru diverse evenimente si ocazii: rusalii, paste, festival cultural

» oferte de tip: pachet de minim 3 nopti cu cadou, oferta de early booking,
oferta de last minute, pachet pentru revelion cu Cadou.

« completarea site-ului cu descrierea activitatilor ce se pot efectua in zona:
ture de 3 zile, ture la distanta maxima de 20 km, ture la distanta maxima
de 50 km

« completarea site-ului cu recenziile de pe Google, la care proprietarii au dat
raspunsuri de multumire sau de clarificare

- facilitati specifice pentru iubitorii de animale: oala, pungi si bazin destinat
cainilor, curte amenajata pentru plimbari, acoperirea terasei pentru a
spori confortul musafirilor

- evenimente destinate familiilor si in special copiilor: vopsirea oualor,
masaj, clase de yoga, etc.

Un impact puternic au avut campaniile de reclama pe Google Ads si Facebook
Ads.

Pe Google Ads s-a derulat o campanie axata pe cei care cautau vacanta de
familie, vacanta cu caini, vacanta cu calarie.

Pe Facebook am creat vizualuri care prezentau audientele targetate si
acesteau au adus solicitari de rezervari relevante.

Important a fost si momentul in care am inceput promovarea ofertelor, minim
cu o luna inainte de evenimentele respective.



